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Warum Citymanagement als Teil 

der Wirtschaftsförderung?

• Große Anzahl von Unternehmen aus 

Handel, Gewerbe und Gastronomie

• Innenstadt als Schwerpunkt des 

Schweriner Einzelhandels

• Touristische Bedeutung des 

historischen Stadtkerns 

• Zusammenspiel von zahlreichen 

Akteuren braucht Koordination



Was sind Ziele des 

Citymanagements?

• Belebung der Schweriner Altstadt

• Ausgewogenheit, Erlebnis- und 

Aufenthaltsqualität

• Kooperatives Miteinander und 

Vernetzung aller Partner 

• Ansprechpartner für Einzelhandel, 

Gewerbe und Gastronomie 



Arbeitsschwerpunkte Citymanagement

1 Kommunikation, Austausch & Vernetzung

2 Wirtschaftsförderung, Unterstützung & Informierung

3 Standortvermarktung & Leerstandsmanagement

4 Innenstadtbelebung

5 Kreativwirtschaft & Innovation

6 Stadtbild & Aufenthaltsqualität



1 Kommunikation, Austausch & Vernetzung

- AG Innenstadt

- AG Baumaßnahme Wallstraßenbrücke / 
IG Lebendige Innenstadt

- Schwerin kann #stadtfinden

- Handelsausschuss der IHK zu Schwerin 

- CMVO e.V.

- Initiative – Die Stadtretter; 
Best-Practice-Plattform: www.unsere-stadtimpulse.de u.a.

- Pressearbeit



2 Wirtschaftsförderung, Unterstützung 

& Informierung

www.altstadtblog-schwerin.de

www.schwerin.de/lokalkauf

Newsletter 

Citymanagement



2 Wirtschaftsförderung, Unterstützung 

& Informierung - Aktuelle Situation -

- Öffnungen EZH ab 20.05. (AV LHS)

- Öffnungen Gastronomie ab 23.05. & 

weitere Öffnungen (Corona-LVO M-V)

- Offene Fragen u.a.: Kontaktnachverfolgung, Korbpflicht, 

Gastronomie in Centern



3 Standortvermarktung & Leerstandsmanagement

Einzelhandelsatlas 

(Geodatenportal)



3 Standortvermarktung & Leerstandsmanagement

- Baustellenmarketing -

Baustelle Gr. Moor

Baustelle Wallstraßenbrücke



4 Innenstadtbelebung

Verkaufsoffene Sonntage, Late-Night-Shoppings



4 Innenstadtbelebung

- Restart-Kampagne „Schwerin kann #stadtfinden“ -

Kunst im Vorbeigehen

KunstErwachen



4 Innenstadtbelebung

- Restart-Kampagne „Schwerin kann #stadtfinden“ -

www.schwerin.de/stadtfindenProjektbausteine der Restart-Kampagne



4 Innenstadtbelebung

- Strukturentwicklungsmaßnahmen -

1 Konzipierung und Umsetzung von innerstädtischen Belebungsmaßnahmen 

(SMG & LHS)

2 Attraktivitätssteigerung in Innenstädten SN & HWI 

 Konzipierung von Ausstellungen, Konzerten, Lesungen; Mitwirkung an 

Stadtfesten, Kulturnächten etc. (Modehaus Kressmann)

3 Konzeptentwicklung innerstädtisches Erlebnisquartier 

 Entwicklung eines Erlebnisquartiers unter Betrachtung innerstädtischer 

Leerstandsflächen (Kultur! Schwerin gUG)



5 Kreativwirtschaft & Innovation

Stärkung der Kultur- und Kreativwirtschaft

„Kreativquartier Görries“

Ein lastenfahrrad-basierter Lieferservice 

für Schwerin? 



6 Stadtbild & Aufenthaltsqualität

Zukünftiges touristisches Leit- und Orientierungssystem



6 Stadtbild & Aufenthaltsqualität

Innenstadtplan

City-Light-Poster (Ströer)

Gestaltungsleitlinien Sondernutzungs-

und Werbesatzung

Gestaltungsleitlinien Außengastronomie und 

Außer-Haus-Verkauf



Ziele & Herausforderungen für 2021ff.

Zentrale Herausforderungen: 

- Nachwirkungen der Corona-Pandemie (neue Konsummuster u.a.)

- Strukturwandel/Online-Handel (u.a. digitale Sichtbarkeit, digitale Prozesse)

- Baumaßnahmen (u.a. Wallstraßenbrücke)

 Schaffung dauerhafter Frequenz („Der dritte Ort“  (Einkaufs-)Erlebnis, Aufenthaltsqualität)

 Schaffung von Fördertöpfen für Entwicklung/Umsetzung von innerstädtischen Strategien/Projekten (Land M-V)

Ziele:

- Gemeinsame (Marketing-) und veranstaltungsseitige Maßnahmen zwecks qualitativer Belebung der Innenstadt 

- Weitere Optimierung/Zusammenführung innerstädtischer Abstimmungsprozesse 

- Formulierung einer Innenstadtentwicklungsstrategie

- Inkl. Gewährleistung innovativer, zukunftsgewandter und gründungsfreundlicher Ansätze: kreative/nachhaltige/regional 

verhaftete Geschäftskonzepte; kleinteilige Nutzungsdurchmischung ((Lebensmittel-)Handel, Wohnen, DL, Handwerk, 

KKW), temporäre Zwischen- und Umnutzungen, Pop-Ups, Show-Rooms, flexibel nutzbare Büro- und Gewerbeflächen…



Haben Sie vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit!

…noch Fragen?

Weitere Informationen zum Citymanagement unter:

www.schwerin.de/wirtschaft/wirtschaftsfoerderung/citymanagement/


