Schwerin

Citymanagement der
Landeshauptstadt Schwerin

27. Sitzung des Ausschusses fur Wirtschatft,
Tourismus und Liegenschaften

27. Mai 2021
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Schwerin

Was sind Ziele des
Citymanagements?

« Belebung der Schweriner Altstadt

* Ausgewogenheit, Erlebnis- und
Aufenthaltsqualitat

e

- Kooperatives Miteinander und Tdllar s — el

Vernetzung aller Partner

« Ansprechpartner fir Einzelhandel,
Gewerbe und Gastronomie
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Schwerin

Arbeitsschwerpunkte Citymanagement

1 Kommunikation, Austausch & Vernetzung
2 Wirtschaftsférderung, Unterstitzung & Informierung
3 Standortvermarktung & Leerstandsmanagement

4 Innenstadtbelebung

5 Kreativwirtschaft & Innovation

6 Stadtbild & Aufenthaltsqualitat

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN



Schwerin

1 Kommunikation, Austausch & Vernetzung

- AG Innenstadt

- AG BaumalRnahme Wallstral3enbricke /
|G Lebendige Innenstadt

- Schwerin kann #stadtfinden
- Handelsausschuss der IHK zu Schwerin
- CMVOe.V.

- Initiative — Die Stadtretter;
Best-Practice-Plattform: www.unsere-stadtimpulse.de u.a.

-  Pressearbeit

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN




Schwerin

2 Wirtschaftsforderung, Unterstltzung

& Informierung

Zu Hause bleiben
& lokal einkaufen
erin.de/lokalkauf

to ab

#ischwerinhaltzusamme

Shoppen fiir die Umwelt

www.schwerin.de/lokalkauf
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www.altstadtblog-schwerin.de

Newsletter des Citymanagements der
Landeshauptstadt Schwerin

Webseite Lokalkauf Schwerin

CHECK DICH EIN,
DANN KANNST DU REIN.

SEI
DABEI!

MIT LUCA.

Umfrage zur aktuellen Situation in Schwerin

Schwerin
hailt zusammen

Altstadt-Karte E] 3
y ks %
3 . W

JETZT APP
DOWNLOADEN. - o

Leerstandinszenierung im Rahmen des Wettbewerbs
"Erfolgsraum Altstade”

ERFOLGSRAUM
A B /| /151011

Mit Stil und Farbe in den
Friihling

Newsletter

| — |

Citymanagement

=
SCHWERIN
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Schwerin

2 Wirtschaftsforderung, Unterstiitzung Miimf\ ;-_Z‘f’{-::: 2t
& Informierung - Aktuelle Situation - il Ll
- Offnungen EZH ab 20.05. (AV LHS)

- Offnungen Gastronomie ab 23.05. &
weitere Offnungen (Corona-LVO M-V)

- Offene Fragen u.a.: Kontaktnachverfolgung, Korbpflicht,
Gastronomie in Centern

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN



Schwerin

3 Standortvermarktung & Leerstandsmanagement

SN + FG Wirtschaft und Tourismus (60.2)

Wettbewerb Westmecklenburg 2021

ERFOLGSRAUM

L ' y " WIR SUCHEN

Ty . ) oy KONZEPTE

& Uy 4 GRUNDUNGEN

% ENTWICKLUNGEN
Einzelhandelsatlas

(Geodatenportal)

Fairtrade-
Stadt

Sc H WE R I N Das Siegel fir Fairen Handel.

Gesucht und pramiert werden:

Die besten Ideen, interessante neue Geschafte und
spannende Geschaftsentwicklungen in den
Altstadten Westmecklenburgs.
www.erfolgsraum-altstadt.de
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Schwerin

3 Standortvermarktung & Leerstandsmanagement
- Baustellenmarketing -

- ——— W

Willkommen
trotz Baustelle

‘ Stobern und shoppen XTI "
= im Quartier ‘.Oﬂu( ) Wi“‘”

u Herzlich Willkommen Baustelle Gr. Moor
im Quartier ,,QA'EJ{ /Jm" M(}UF

Auch wahrend der BaumaBnahmen haben unsere Handler,

. - Dienstleister und Gastronomen weiter fiir Sie gedffnet.
Herzlich Willkommen i

im Quartier ,,@f(){ !JQiA W1(X)f ;

Baustelle WallstraRenbriicke

DAMPFWASCHERE)

Alle Geschafte am GroBer Moor freuen sich auf Sie!

Auch wihrend der BaumaBnahmen haben die Handler,
Dienstleister und Gastronomen weiter filr Sie gedffnet. .

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN



Schwerin

4 Innenstadtbelebung

SCHWERIN
Bummeln, Genuss & Musik

25. Oktober 2019

17 - 22 Uhr | Innenstadt

W
SCHWERINER
Kultur &Garten

FrithjahrsErwachen
27.und 28. April 2019

Eine ganze Stadtin Aktion!

Verkaufsoffene Sonntage, Late-Night-Shoppings

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN



. Schwerin kann
Schwerin # ;h‘(*ﬁu%

4 Innenstadtbelebung
- Restart-Kampagne ,,.Schwerin kann #stadtfinden* -

/ Kunst Kultur 7

' emi?ch w:eder#sta
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Schwerin

4 Innenstadtbelebung
- Restart-Kampagne ,,.Schwerin kann #stadtfinden* -

Erlebnis kann
# shadtfinder,

Kunst im Vorbeigehen

+ Regionale Kiinstler:innen
stellen in Geschéften bzw.
Schaufenstern Kunstwerke
unterschiedlicher Couleur
aus (Gemélde, Handwerk,
Lyrik, Grafiken, Skulpturen,
Fotos, Collagen etc.)

Ziel:

« Zusammenbringen von
regionaler Kunstszene und
Einzelhandel

- Aufmerksamkeit fiir die
Branchen

- Gaste und Einwohner:innen
zum Bummeln animieren

Kultur kann
 stadtfinder

Konzerte / Auftritte

« kleine, dezentrale Konzerte
und Kleinkunst im offentli-
chen Raum und auf den Ter-
rassenbereichen der Gastro-
nomie oder im Einzelhandel.

Ziel:

+ Den offentlichen Raum be-
leben

« Schaffung von Auftrittsmég-
lichkeiten fiir Kiinstler:innen

« Schaffung einer angeneh-
men Atmosphare mit musi-
kalischer Untermalung

- Einbindung weiterer Veran-
staltungen und Akteure

Kunst kann
1 shadtbnder

KunstErwachen

« Temporare Kunstinstallatio-
nen in Hinterhéfen, Vorgar-
ten oder auf Terrassen von
Gastronomien

- 14 Locations geplant

- QR Code, fithrt zu weiteren
Hofen sowie zu Informatio-
nen iiber den Kiinstler

- Wortprojekt

Ziel:

- Kunst sichtbar machen

« Schwerin individuell erleben

- spezielle Fithrungen

- interaktive Karte auf Landig-
page fiir individuelle Routen-
planung durch die Stadt

- Galerien einbeziehen

Projektbausteine der Restart-Kampagne

Genuss kann
 shadtfinder,

Aktionswoche(nende)*

« Aktionszeitraum (Woche
oder Wochenende) aller
Akteure

- Besuchsanlasse in der Stadt
schaffen (VOS, Aktionen im
&ffentlichen Raum, Aktionen
bei Hindlern und Gastro-
nomen)

Ziel:

- Offnungsperspektive zeigen
+» Zusammenhalt starken

- Innenstadt beleben

- Startpunkt setzen

« Strahlkraft erzeugen

« Aufmerksamkeit fiir Schwerin

* je nach aktueller Verordnunaslage

Schwerin kann

At shadbfinden

Kunst in Offentlichkeit

- vorhandene Kunst im Stadt-
raum hervorheben

- Organisation/Kreierung
spezieller Fiihrungen, Routen
und Rundginge (Instawalk)

- Einbeziehen u.a. auch von
offentlicher Kunst auf Ver-
kehrsinseln etc.

« QR-Codes mit hinterlegten
Infermationen

Ziel:

- Sichtbarmachen vorhande-
ner Stadtkunst

- Interesse wecken fiir kiinst-
lerische Hintergriinde der
Kunstwerke

« zum individuellen Entdecken
und Flanieren animieren

Schwerin kann
1 stadtfinden

Auf los geht's los...

Schwerin kann
7t Shudtinder,

Kunst Kultur Genuss Erlebnis Schwerin
shar

Kunst kann
1 shudtfinder,

www.schwerin.de/stadtfinden
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4 Innenstadtbelebung
- Strukturentwicklungsmaflinahmen -

1 Konzipierung und Umsetzung von innerstadtischen Belebungsmalinahmen
(SMG & LHS)

2 Attraktivitatssteigerung in Innenstadten SN & HWI

- Konzipierung von Ausstellungen, Konzerten, Lesungen; Mitwirkung an
Stadtfesten, Kulturnachten etc. (Modehaus Kressmann)

3 Konzeptentwicklung innerstadtisches Erlebnisquartier

- Entwicklung eines Erlebnisquartiers unter Betrachtung innerstadtischer
Leerstandsflachen (Kultur! Schwerin guG)

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN




Schwerin

5 Kreativwirtschaft & Innovation

WER SIND WIR?

Freiraum Ist Zukunft
i don Metropolen werden de Raume knapp,

h ﬁ‘.l.v
7«" il s 3
o o sarachafie and DU SUCHST f

mpku.dudne.mmhkmm;:m EINEN ORT IN gv_ -
U7l WO DU DEINE IDEEN || &
FREI ENTFALTEN 4

einen und Bildungsangsboten. KANNST?

LAGEPLAN KREATIV

QUARTIER I I I RAUM
SCHWERIN IDEEN

0ZOZ AW-IAILYZUN &

Weitars um-ml

Ein lastenfahrrad-basierter Lieferservice

Starkung der Kultur- und Kreativwirtschaft fiir Schwerin?

.Kreativquartier Gorries"
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6 Stadtbild & Aufenthaltsqualitat

Schwerin

Schleifmiihle R 150°

Grinding Mill Museum Schild 05
R 330° Dom St. Marien und Landtag Mecklenburg- R 150°
schild 01 St. Jo!lannis Vorpommern Schild 06

Cathedral State Parliament

R 330° Altstadtischer Markt Schlossmuseum R 150°
Schild 02 0ld Town Market Castle Museum Schild 07 .
R 3-?'0': Altstadt Schlossgarten R 150° §
Schild 03 0ld Town Castle Garden Schild 08 g
R 330° Marienplatz Burggarten R 150°
Schild 04 Schild 09

Schweriner See
Innensee

Zukunftiges touristisches Leit- und Orientierungssystem

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN




Schwerin

6 Stadtbild & Aufenthaltsqualitat

Nutzung 6ffentlicher Verkehrsfldchen
in der Landeshauptstadt Schwerin

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN

und Sicherheitsl

Sehr geehrte Gastronominnen und Gastronomen unserer Innenstadt,

ein Uberaus forderndes Jahr 2020 fir uns alle neigt sich so langsam dem Ende entgegen und die
Winterzeit steht direkt vor der Tar.

Wir sind uns der schwierigen Lage vor allem auch der Gewerbebetreibenden aus dem Bereich
der Gastronomie durchaus bewusst. Mit diversen Manahmen Uber das Jahr hinweg haben wir
als Stadtverwaltung bereits versucht, Ihren Interessen so gut es geht gerecht zu werden und Sie
nach Maaglichkeit zu unterstiitzen.

Gestaltungsleitlinien Aul3engastronomie und
AuRer-Haus-Verkauf

T SCHWERIN

Innenstadtplan Gestaltungsleitlinien Sondernutzungs-
City-Light-Poster (Stroer) und Werbesatzung

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN




Schwerin

Ziele & Herausforderungen fur 2021ff.

Zentrale Herausforderungen:

- Nachwirkungen der Corona-Pandemie (neue Konsummuster u.a.)

- Strukturwandel/Online-Handel (u.a. digitale Sichtbarkeit, digitale Prozesse)
- Baumalnahmen (u.a. WallstraRenbriicke)

Schaffung dauerhafter Frequenz (,Der dritte Ort* = (Einkaufs-)Erlebnis, Aufenthaltsqualitat)
Schaffung von Foérdertdpfen fur Entwicklung/Umsetzung von innerstadtischen Strategien/Projekten (Land M-V)

v

Ziele:
- Gemeinsame (Marketing-) und veranstaltungsseitige MalR3nahmen zwecks qualitativer Belebung der Innenstadt

- Weitere Optimierung/Zusammenfihrung innerstadtischer Abstimmungsprozesse
- Formulierung einer Innenstadtentwicklungsstrategie
- Inkl. Gewahrleistung innovativer, zukunftsgewandter und grindungsfreundlicher Ansatze: kreative/nachhaltige/regional

verhaftete Geschéaftskonzepte; kleinteilige Nutzungsdurchmischung ((Lebensmittel-)Handel, Wohnen, DL, Handwerk,
KKW), temporare Zwischen- und Umnutzungen, Pop-Ups, Show-Rooms, flexibel nutzbare Biro- und Gewerbeflachen...

LANDESHAUPTSTADT SCHWERIN




Schwerin

Alstact Schwern

Haben Sie vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

...noch Fragen?

Weitere Informationen zum Citymanagement unter:
www.schwerin.de/wirtschaft/wirtschaftsfoerderung/citymanagement/
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