Synopse der rechtskriftigen Werbesatzung und des
Entwurfs der Anderung der Werbesatzung

rechtskriftige Fassung

Aufgrund des § 86 der Landesbauordnung
Mecklenburg-Vorpemmem (LBauO M-V)
wird nach Beschluss durch die
Stadtvertretung der Landeshaupistadt
Schwerin und mit Genehmigung des
Ministeriums fir Bau, Landesentwickiung
und Umwelt und Beitrittsbeschiuss
folgende Satzung (iber die Gestaltung von
AuBenwerbeanlagen und
Warenautomaten zur Wahrung und Pflege
des Stadibildes der Altstadt sowie weiterer
ausgewahlter Stadtteile erlassen;

g1
Geltungsbereich

(1} BDiese d&rtliche Bauvorschrift der
Landeshauptstadt Schwerin gilt fir die im
Ubersichtsplan dargesteliten Gebiete. Der
als Anlage A beigeflgte Ubersichtsplan,
der Bestandteil der Satzung ist, begrenzt
den Geltungsbereich durch eine fette
durchgezogene Linie. Diese Linie liegt im
Planausschnitt  Innenstadt aw  der
Stralenmitte. Nur in der Werdarstrale gilt
die Werbesatzung fiir den gesamten

Strafllenraum einschlielich der
einfassenden Fassaden. Diesar
Ubersichtsplan kann hei der
Stadtverwaltung, Stadtplanungsamt

Schwerin, Schelfmarkt 2, wihrend der
Dienststunden eingasehen werden,

{2} Innerhalb des Geltungsbersiches der
Satzung gibt es besondere Bereiche, fiir
die neben den allgemeinen Anforderungen
dieser Satzung erhéhte Anforderungen
entsprechend § 3 dieser Satzung gelten.

(3) Zu den besonderen Bereichen gehoren
alle Grundsticke in dem als Anlage B
beigefiigten Straflenverzeichnis, wenn sie
an die jeweils hezeichneten
Verkehrsfldchen oder Teile derselben, die

Entwurf der Anderung

Aufgrund des § 86 der Landesbauordnung
Mecklenburg-Vorpommem (LBauQ M-V)
wird nach Beschluss durch die
Stadtvertretung der Landeshauptstadt
Schwerin folgende Satzung Gber die
Gestaitung von Aulenwerbeanlagen und
Warenautomaten zur Wahrung und Pilege
des Stadibildes der Altsiadt sowie weiterer
ausgewahiter Staditeile erlassen:

§1
Geltungsbersich

(1) Der Geltungsbereich dieser Salzung
ergibt sich aus dem Ubersichtsplan, der
als Anlage 1 Bestandieil dieser Saizung
ist. Der Geitungsbereich umfasst das
Gebiet, das im Ubersichtsplan mit siner
durchgezogenen Linie umrandet ist; er

erstreckt  sich  auf den gesamien
Straflenraum einschliefiich der
ainfassenden Fassaden. Der

Ubersichtsplan kann bei der
Stadtverwaltung Schwerin, Fachdienst flr
Geoinformation,  Bodenordnung  und
Grundstiickshewertung, Am Packhof 2 —
8, wvon Jedermann widhrend der
Dienststunden eingesshan werden.

{2) Innerhalb des Geltungsbereiches der
Satzung gibt es besondere Bereiche, flr
dia neben den aligemeinen Anforderungen
dieser Satzung erhéhte Anfordsrungsn
entsprechend § 4 dieser Satzung gelten,
Die besonderen Bereiche sind durch eine
gestrichelte Linie in der Anlage 1 begrenzt.

{3) entfalit.



ausdricklich bezeichnet sind, angrenzen.

§2
Aligemeine Anforderungen

{1) Werbeanlagen und Warenautomaten
im Geltungsbereich dieser Satzung dirfen
in Anordnung, Grie, Werkstoff, Farbe
und. Form dem MaBstab und der
Proportion des Gebéudes, an dem sie
angebracht werden sollen oder des
Straflen- und Platzraumes, suf dem sie
wirken, nicht wesentlich widersprechen.
Sie dirfen Geb#ude und Bauteile von
stadtebaulicher und denkmalpflegerischer
Bedeutung in threr Wirkung nicht

§2
Begriffe

(1) Anlagen der AuBenwerbung -
(Werbsanlagen) im Sinne dieser Satzung
sind alle ortfesten Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder ais
Hinweis auf Gewerbe und Beruf dienen
und vom offentlichen Verkehr aus sichtbar
sind. Hierzu z&hlen insbesondere Bilder,
Beschriftungen, Bemalungen, '
Lichtwerbungen, Schaukésten, plastische
Darsteliungen und fiir Zetiel und
Anschiége bestimmte S&ulen, Tafeln,
Flachen und Transparente.

(2) Ausleger sind auskragende
Werbeanlagen, deren Ansichtsfléchen
winklig zu der Gebaudefront stehen. Zu
den Auslagem zahlen auch Warbafahnen.

{3} Als Werbeanlagen im Sinne dieser .
Satzung gelten nicht

1. Plaketten oder dhnlichs
kleinformatige Hinweise auf
Eigentimer, Stifter oder Kiinstler an
Hausern, Bénken und Brunnen,

2. Hinweisschilder an Einfriedungen und

Hauswanden unter 0,25 gm
Ansichtsfldche je Nutzer, die auf
Name, Beruf, Offnungs- und
Sprechzeiten hinweisen,

3. Dbefristet aufgestelite Hinweisschilder

an Baustellen auf Projekts,
Bauherren und an der Planung
Beteiligte sowie fir
Betriebsverlagerungen oder
Neuerdfinungen.

§3
Aligemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten
im Geltungsbereich dieser Satzung dirfen
in Anordnung, Grofte, Werkstoff, Farbe
und Form dem MaRstab und der
Proportion des Gebéudes, an dem sie
angebracht werden sollen und des
StraBen- und Platzraumes, auf den sie .
wirken, nicht widersprechen. Sie diirfen
Gebaude und Bautéile von stidtebaulicher
und denkmalpflagerischer Bedeutung in
inrer Wirkung nicht beeintrachtigen. Sie



wesentlich besintrdchtigen. Sis dirfen
wichtige Bau- und Architekturdetails weder
Uberdecken noch (berschneiden. Sie
dirfen den Blick auf ein im Strafen- odar
Platzraum dominierendes Bauwerk weder
stéren noch es in seinam
Erscheinungsbild besintréchtigen.

{2) Im Bereich von der Unterkante der
Baukérperdfinung des 1. Obergeschosses
ab aufwérts darf Werbung nicht
angebracht werden. Ausnahmen kénnen
gestattet werden, wenn die Anforderungen
nach Absatz 1 erfiilit sind,

(3) Bei Leuchtschriften diirfen die Zargen
nicht transparent sain, . ‘

{4) Die seitliche Ansichtsfliche von
Auslegem darf nicht groRer als 0,5 gm
sein. Ausleger dirfen nicht mehr als 0,85
m von der Gebdudafront des
Erdgeschossas vortreten und ihre
Schmalseite darf nicht breiter als 0,15 m
sein. Selbstleuchtende Ausleger miissen
von der Nachbargrenze einen Abstand
von mindestens 2 m einhalten. Die
Unterkante des Auslegers muss
mindestens 2,30 m Uber dem Gelinde
liegen.

{5) An Schaufenstern diirfen flachige
Werbeanlagen nur angebracht werden,
wenn ihre gesamte Flache 1/5 der
Schaufensterfliche des jeweiligen
Schaufensters nicht Gberschreitst.

(6) Werbeanlagen dirfen nicht angebrachi

werden:

- an und auf Einfriedungen, Stitzmauam,
Schomsteinen, Briicken und
Schaltkasten,

- an Bristungen und Gelandern,

- an Fensterldden, Rollldden, Jalousien,

- in Vorgarten, an Béschungen, Baumen
und Masten.

diirfan wichtige Bau- und
Architekturdetails weder (bardecken noch
tiberschneiden. Sie dirfen den Blick auf
ein im Siralen- oder Platzraum
dominierendes Bauwerk weder stéren
noch es in seinem Erscheinungsbild
besintrichtigen.

{2) im Bereich von der Unterkante der
Baukdrperdffnung des 1. Obergeschosses
ab aufwdérts darf Werbung nich
angebracht werden.’ '

(3) Bei Leuchtschriften diifen die Zargen
nicht transparent sein.

(4) Die seitliche Ansichtsfiache von
Auslegem darf nicht grofer als 0,5 gm
sein. Ausleger dirfen einschliieBlich der
Befestigung nicht mahr ais 0,85 m von der
Gebéaudefront des Erdgeschosses
vortreten und ihre Schmalseite darf nicht
breiter als 0,15 m sein. Selbstieuchtende
Ausleger missen von der Nachbargrenze
einen Abstand von mindestens 2 m
einhatlten. Die Unterkante des Ausisgers
muss mindsestens 2,30 m Gber dem
Gelénde liegen.

{5) Werbefahnen in Form von Auslegem,
die an ihrem oberen und unteren
Abschluss befestigt sind und sich in ihrer
Hohe Uber mehrere Geschosse
erstrecken, sind ausnahmsweise zuldssig,
wenn diese Geschosse nur eine
Nutzungseinheit enthalten, auf den
Fahnen ausschiieftlich fur diese
Nutzungseinheit geworben wird und die
Anforderungen nach Absatz 1 erfiilit sind.

(6) An Schaufenstern diirfen flachige
Werbeanlagen nur angebracht werden,
wenn ihre gesamte Fldache 1/5 der
Schaufensterfiache des jeweiligen
Schaufensters nicht liberschreitet.

(7) Werbeanlagen dirfen nicht angebracht

werden: '

1. an und auf Einfriedungen, Stiitzmauem,
Schomsteinen und Schaltkasten,,

2. an Fensterldden, Rollldden, Jalousien,

3. in Vorgarten, an Boschungen, Biumen
und Masten,



{7) Freisiehende Warenautomaten dirfen
auf Gehwegen nur dann aufgestelit
-werden, wenn die Gehwegbreite
mindestens 1,75 m betragt.
Warenautomaten diirfen, wenn sie am
Gebaude angsbracht werden, nicht mehr
als 0,2 m vor die Gebdudefront vortreten.
Die Hohe von Warenautomaten darf 1,5 m
und die Breite von 0,6 m nicht
iberschreiten.

(8) Die Ansichtsfiiche von Schaukésten

darf

- an Wandflachen, die keine Schaufenster
haben, nicht gréfer als ein Zwanzigstel
der Wandflache im Erdgeschoss
ginschiiellich Sockel, jedoch mcht
groBerals 0,7 m?

- an Wandfléchen mit Schaufenster nicht
griBer als 0,5 m?

- an Eingéngen von Gaststitten je
Schaufenster nicht gréer als 0,25 m?
sein.

- Schaukasten diirfen nicht mehr als 0,20
m vor die Wand vortreten.

{9) Elektrotechnische Gerdte mit
Ausnahme von Beleuchtungskémpern und
KabelzufGhrungen fiir Werhaanlagan
diirfen nicht sichtbar sein.

entfélit,

{8) Die Ansichisfliche von Schaukasten
darff an Wandfiichen, die keine
Schaufenster haben, nicht gréfer ais ein
Zwanzigsiél, an  Wandfidchen mit
Schaufenster nicht gréBar als 0,5 gm sein.
Sie dirfen nicht mehr als 0,20 m vor die
Wand vortreten.

enifalit



§3
Erhthte Anforderungen in den
besonderen Bereichen

(1) Werbeschriften auf Aulenwandfidchen
dirfen nur als ausgepréagte
Einzelbuchstaben in Druck- oder in
Schreibschrift ausgebildet werden.

Sie kdnnen beleuchiet werden, wenn die
Lichiquelle verdeckt ist.

{(¢) Ausleger missen filigran gestaltet und
handwerklich gefertigt sein.

(3) Schaufenster difen nicht verdeckt
werden, fldchige Werbeantagen an
Schaufenstern diirfen 1/10 der jeweiligen
Schaufensterfldche nicht Gberschrelten.

(4) Auch sonst genehmigungsfreie
Werbeanlagen sind in den besonderen
Bereichen mit Ausnahme der
Meckienburgstrale, Friedrichstralle,
Grunthalplatz, Schmiedestraie,
Schusterstrale, Arsenalstralle und Graf-
Schack-Allee genehmigungspfiichtig.

§4
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig nach § 84 Abs. 1 Nr. 1

LBauO M-V handeit, wer entgegen

1. § 2 Abs. 2: chne Genehmigung im
Bareich liber der Unterkante der
Baukdrperdfinung des 1.
Obergeschosses Werbung anbringt

§4
Erhéhte Anforderungen in den
basonderen Bereichen

(1) Werbeschriften auf AuRenwandfldchen
miissen aus Einzelbuchstaben bestehen,
die als solche aus der Aulenwandebene,
auf der sie angebracht sind, heraustreten.
Die Tiefe der Buchstaben muss
mindestens 30 mm betragen. Sie diirfen
nicht farbig oder mit Spiegelflachen
hinterlegt sein. Die Werbeschriften kdnnen
beleuchtet werden, wenn die Lichtquelle
und alle technischen Einrichtungen der
Beleuchtung verdeckt sind. Alternativ sind
Werbeschriften zuldssig, die auf die
Auftenwand gemalt sind. Bewegliche
(iaufende), biinkende und :
Wechseiwerbung sowie Leuchtkésten sind
nicht zuléssig. Zum Schutz von Fassaden
sind Unterkonstruktionen zuléssig, wenn
diese keine eigene gestalterische Wirkung
haben, indem sie transparent sind oder die
gleiche Farbe wie die Fassade haben,

(2) Ausleger sind in kunsthandwerklicher
Gestaltung ohne Leuchtmittel anzufertigen
und dirfen nur durch verdeckte
Beleuchtungseinrichtungen beleuchtet
werdean.

{3) Schaufenster difen nicht verdeckl
werden. Fldchige Werbeaniagen an
Schaufenstem dirfen 1/10 der jeweiligen
Schaufensterfidche nicht iberschreiten.

Entiaiit

§5
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne von § 84
Abs. 1 Nr. 1 der Landesbauordnung
Mecklenburg-Vorpommem (LBauQ M-
Yy  handelt, wer vorsédtzlich cder
fahriassig entgegen

1. § 3 Abs. 2 ohne Genehmigung im



2. § 2 Abs. 4: Ausleger anbringt, die
groBer als 0,5 gm sind

3. § 2 Abs. 6: Werbeanlagen anbringt an:

- Einfriedungen, Stiitzmauem, ;
Schomsteine, Briicken, Schaltkisten

- Bristungen, Gelandem:

- Fanstaridden, Rollladen, Jalousien

- BOschungen, Baumen, Maslen, in
Vorgérien,

4. § 3 Abs. 2: Ausleger anbringt, die nicht
filigran gestattet und handwerkhch gefertigt
sind.

{2) Die Ordnungswidrigkeit kann geman §
84 Abs. 3 LBauO M-V mit einer Geldbule
- geahndet werden.

§6
inkraftireten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer
Bekanntmachung in Kraft, gleichzeitig
_ tritt die Warbesatzung vom 02.04.1992
auBer Kraft.

Bereich Gber der Unterkante der
Baukdrpardfinung des 1.
Obergeschosses Werbung anbringt,

2. § 3 Abs. 3 bei Leuchtschriften Zargen
anbringt, die transparent sind,

3. § 3 Abs. 4 Ausleger anbringt, die
gréRer als 0,5 gm sind oder die mehr
als 0,85 m von der Gebiudefront des
Erdgeschosses voriraten oder deren
Schmalseite breiter als 0,15 m ist,

4. § 3 Abs. 6 flachige Werbeaniagen an
Schaufenstern anbringt, deren
gesamte Fidche ein Funftel der
Schaufensterfiiche des jewsiligen
Schaufensiers iberschreitet,

5. § 3 Abs. 7 Werbeaniagen anbringt an:
Einfriedungen, Stiitzrmauem,
Schomsteinen, Schaltkasten

- Fensterladen, Rollladen, Jalousien
- an Vorgérien, B&schungen,
Baumen und Masten

6. § 4 Abs. 1 im besonderen Bereich
Werbeschriften auf AuBenwandfléchen
anbringt, die nicht aus
Einzelbuchstaben bestehen und nicht
als solche aus der Aulenwandebene
hervortreten,”

7. §4 Abs. 2 im besonderen Bereich
Ausleger als Leuchtkésten anbringt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann geméal §
B4 Abs. 3 LBauQ M-V mit einer Geldbulle
neahndet werden,

§6
inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer
Bekanntmachung in Kraft, gleichzeitig
tritt die Werbesatzung vom 02.07.1997
auller Kraft.





